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La progresiva recuperacién de la
confianza del consumidor espafol
esta resultando clave para la evolu-
cién del consumo en nuestro pais.
Los ultimos estudios presentados
al respecto muestran mejorias no-
tablesy, en relacién a los productos
de alimentacion y bebidas, augu-
ran mejores tiempos tanto para la
evolucién de su demanda tanto en
el ambito del hogar como fuera de
él. El café no se mantiene al margen
de esta tendencia y segun los
ultimos estudios presentados por
consultoras como Nielsen o Alimar-
ket o incluso el propio Ministerio
de Agricultura, pesca, alimentacién
y medioambiente, la reactivacion
de su demanda es un hecho que

ya se traslada a las estadisticas con
crecimientos y nimeros positivos.

CRECELA
CAFE

Uno de los primeros informes en
los que se ha dado cuenta de este
incremento en la demanda de café
en nuestro pais, ha sido el del Mi-
nisterio que ha hecho publicos los
datos de consumo alimentario en
Espafia correspondientes al 2016.
El informe analiza los factores con
mayor influencia en la dimension
de dicho consumo y su evolucién,
y realiza una fotografia completa
de los alimentos y bebidas que
compramos para consumir en el
hogar y de las bebidas que consu-
mimos fuera de casa. Por primera
vez, el Ministerio ha incluido en

su informe, la demanda total de
bebidas calientes, el café incluido,
en el sector extradoméstico desde
el punto de vista del consumidor
final residente en Espaia penin-
sular y Baleares — hasta ahora el
informe sélo recogida el consumo
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de bebidas frias-. La incorporacion de las bebidas calientes se ha centrado,
sin embargo, en esta primera ocasion, sélo en el tercer y cuarto trimestres
de 2016 por lo que no es posible extrapolar los resultados de estos dos
trimestres al total del afio.

ELCAFEENCASA

En el 2016, el consumo de cafés e infusiones en el dmbito doméstico crecid
un 1% en volumen, copando, segun datos del informe sobre el Café en Es-
pana de Alimarket, el 60% de la demanda de este producto en nuestro pais.

Este crecimiento del 1% en volumen ha ido acompanado, segun el Minis-
terio de un incremento en el valor del producto del 5,4%, impulsado por el
crecimiento del precio medio del 4,4% del kilo de café, que el informe fija
en 14,64 €. Todas estas variantes, otorgan al café un 1,7% del presupuesto
global familiar dedicado a la compra de alimentacion y bebidas para el
hogar.

Evolucion del café e infusiones 2015-2016

VOLUMEN (Miles Kg) 77.937,35 1,0%
VALOR (Miles €) 1.140.756,83 5,4%
CONSUMO X CAPITA 1,78 2,6%
GASTO X CAPITA 25,99 7,1%
PARTE MERCADO VOLUMEN (Kg) 0,27 0,00
PARTE MERCADO VALOR (€) 1,70 0,09
PRECIO MEDIO €/Kg 14,64 4,4%

Fuente: Mapama

Segun el informe “Nielsen 360" correspondiente al 2016, el consumidor
espaiol tendié el pasado afo, a aumentar el consumo de productos pre-
mium en general y a primar, en su compra para consumo en el hogar, su
conveniencia, tanto por lo que se refiere a la cercania de los establecimien-
tos, como a los formatos comerciales mas practicos, con notable éxito de
productos como las capsulas de café, las cuales, desde principios de este
ano forman parte de la lista de 479 articulos de la cesta de la compra que
utiliza el gobierno para calcular el indice de Precios de Consumo (IPC).

Segun el ultimo informe del café en Espafia de Alimarket, el segmento de
las cdpsulas incrementé en 2016, un 9% el total de toneladas vendidas, lo
que, seguin las mismas fuentes, las ventas de café en este formato ya repre-
sentan el 15% de las ventas totales de este producto y el 41% de los ingre-
sos. Estos porcentajes, certifican que este segmento se habria convertido en
el que aporta mas valor al sector de venta de café para el hogar, por encima
del café molido, que supone un 64% de las ventas totales en volumen, pero
s6lo un 33% de los ingresos.
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CONSUMO DE CAFE

MERCADO DEL CAFE EN HOGAR

Volumen Toneladas
40.761

Toneladas

63,9 %

13.793
9.227 Toneladas
Toneladus
Cépsulas Café Otras Cépsulas

Molido presentaciones
(grano, soluble,
bebidas café, ...)

MARCA DE DISTRIBUCION
VS MARCA DE FABRICANTE

A nivel general, Nielsen ha reflejado en su informe
sobre el consumo espanol en el ambito del hogar
2016, una recesion de la marca de distribucion

que, por primera vez en los ultimos afos, cede 0,2
décimas de cuota de mercado -en estos momentos
representa un 39,5 % de las ventas totales-. Estos re-
sultados, representan para algunos expertos, el fin a
un crecimiento sostenido que en los Ultimos afos se
aceleré aumentando en ese tiempo su participacion
en 13 puntos porcentuales.

Una de las razones de este inicio de decrecimiento,
apuntan, es la intensa actividad promocional del
fabricante con sus propias marcas en el punto de
venta, hasta el punto de que casi el 30% de sus ven-
tas son en promocién, muy por encima de la media
que se situa en el 21,5%.

Otro dato destacado que se desprende del informe
“Nielsen 360"y que no pasa desapercibido para las
marcas de café visto el progresivo crecimiento de su
oferta en este sentido, es el incremento de hogares
espanoles que ya realizan todo el proceso de com-
pra de gran consumo (el que engloba los alimentos,
bebidas y productos de uso cotidiano que compramos
en los supermercados e hipermercados para consumir
en casa, incluido el café) a través de internet, 13% de
las familias. Aunque el porcentaje dista todavia de los
ratios de otros paises cercanos, como Francia o Italia,
hoy dia, ya seis de cada diez consumidores espafioles
pueden ser consdierados “Total consumer’, esto es,
que de forma regular compaginan la compra en esta-
blecimientos fisicos con Internet.

La diferencia con nuestros vecinos europeos, es que
en Espafna estd muy extendido el supermercado de
proximidad, que permite compras muy frecuentes

y rapidas con tickets mas reducidos y cestas mas
pequenas, algo dificil de cuadrar en los hipermerca-
dos, mas habituales en otros paises. Estos estableci-
mientos mas grandes conllevan, por lo general, una
compra mas voluminosa, lo que posiciona a Internet
como una alternativa muy comoda.

-

Volumen Porcentaje

14,5%

Café Otras
Molido presentaciones

Facturacion Porcentaje

41%

9
21,69 33,3%
257%

Cépsulas Café Otras
Molido presentaciones
(grano, soluble,
bebidas café, ...)

SEEBIDASREFRESCANTES
DE CAFEY TE

El crecimiento de la presencia de bebidas refrescantes de
café y té en la cesta de la compra es otro de los puntos
destacados del analisis del mercado del café 2016 en
Espafa. Este segmento de bebidas se ha incrementado
alcanzando un volumen del 10%, segun el informe del
Ministerio. El incremento es ain mas notable en valor,
con un crecimiento del 14,6%, el cual se relaciona direc-
tamente con el aumento del precio medio del litro de
este tipo de presentaciones, valorado, aproximadamente,
en 1,04€/I. Este incremento de precio ha sido, segun el
informe, generalizado para todos los canales dirigidos al
consumo doméstico, a excepcidn del canal hipermerca-
do, donde se ha reducido un 1,4%.

(grano, soluble,
bebidas café, ...)

% Variacion sobre el mismo periodo del

—

] BEB.REFRESC.NARANIA -0,5% -1,6%

BEB.REFRESC.LIMON -6,0% -9,5%

- BEB. COLA NORMAL -5,8% -8,8%

. BEB. COLA LIGHT 1.7% -0,7%
= BEB. COLA SIN CAFEINA -9,7% -1, 1% )
BEB. COLA LIGHT S/CAFE, -0,1% -4,8% =
BEB.REFRESC. TONICA 1% -14% g
" BEB.REF.TE/CAFE 14,6% 10,0% é
= BEB.REF.ISOTONICAS 6,0% 4,3% E
. OTRAS DEB.REFRESC. -6,7% -4,6% <

El perfil del consumidor de bebidas refrescantes con

café y té, son hogares con hijos medianos o mayores, asi
como parejas sin hijos u hogares monoparentales que en
el 95,6% de los casos se dirigen al hipermercado, super
mercado o autoservicio para adquirir estos productos.
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Fuente: Informe Café 2016 Alimarket
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